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 экономической литературе 
принято считать, что оценку 

уровня конкурентоспособности пред-
приятия может характеризовать показа-
тель стоимости предприятия (бизнеса). 
В стоимости предприятия сконцентри-
рованы основные экономические и фи-
нансовые показатели, отражающие 
внутреннюю хозяйственную деятель-
ность, а также отражается влияние ок-
ружающей конкурентной среды.  

Согласно статьи 132 Гражданского 
кодекса предприятием как объектом 
прав признается имущественный 
комплекс, используемый для осущест-
вления предпринимательской 
деятельности. Предприятие в целом как 
имущественный комплекс признается 
недвижимостью, поэтому предприятие 
может быть объектом купли-продажи, 
залога, аренды и других сделок, 
связанных с установлением, изменением 
и прекращением вещных прав. 

В связи с тем, что предприятие яв-
ляется объектом купли-продажи, залога, 
аренды и других сделок предприятию 
также характерно свойство товара, за 
которого на рынке можно получить 
различную цену в зависимости от  
соотношения спроса и предложения, 
качества товара. 

При выставлении товара-предпри-
ятия на рынок собственник намерен по-
лучить максимальную цену с учетом ка-

чественных характеристик товара-
предприятия, которые, в первую оче-
редь, определяются возрастающей или 
стабильной величиной прибыли в дина-
мике, доминирующим положением 
предприятия на рынке. Возрастающая 
или стабильная величина прибыли в ди-
намике, в свою очередь, определяется 
низкой величиной себестоимости про-
дукции, выпускаемой предприятием. 

Одним из методов оценки стоимости 
бизнеса является доходный подход. 
Оценка стоимости бизнеса согласно 
доходному методу определяется на 
основе исчисления чистой текущей 
стоимости как суммы дисконти-
рованных денежных потоков по всем 
периодам прогнозирования и капита-
лизированного денежного потока 
постпрогнозного периода [1].  

В Методических рекомендациях по 
оценке эффективности инвестиционных 
проектов [2] чистая текущая стоимость 
одним из равноправных обозначений 
имеет NPV - Net Present Value. 

Как отмечают в [3], в изданных в 
XIX – в начале XX в. переводах работ 
западных экономистов английское слово 
cost и немецкое Kosten переводились как 
стоимость, тогда как слово ценность 
использовалось для передачи англий-
ского value, немецкого Wert, 
французcкого valueur. Замена «стоимо-
сти» понятием «ценность» позволяет ос-
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вободить восприятие присутствующего 
в слове «стоимость» затратного содер-
жания. 

Ценность товара-предприятия ха-
рактеризуется экономической ценно-
стью и может быть определена на ос-
нове реализации следующей экономико-
математической модели формирования 
ценности бизнеса с учетом факторов 
роста, называемой «чистой текущей 
ценностью предприятия» (ЧТЦП): 
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N - число предприятий в составе компа-
нии; itP -  объем  реализованной продук-
ции i–й шахтой в t – ом году расчетного 
периода; ,

∗
ср отtС - средняя себестоимость 

выпуска единицы продукции по компа-
нии в целом в отчетном периоде; 2,itg - 
объем выпуска продукции i–й шахтой в t 
– ом году расчетного периода; имtН - на-
лог на имущество компании в t – ом го-
ду расчетного периода; itA - сумма 
амортизационных отчислений в t–ом го-
ду расчетного периода; ηпр - ставка на-
лога прибыль; itK  - величина капиталь-
ных вложений в t – ом году расчетного 

периода; срб,tC  - средняя себестоимость 
выпуска единицы продукции по компа-
нии в целом в базисном периоде; εi  - 
отношение себестоимости выпуска еди-
ницы продукции по отдельному пред-
приятию в базисном периоде к средней 
себестоимости продукции по компании 
вцелом; ω - удельный вес (в долях еди-
ницы) переменных затрат в издержках 
базисного периода (для предприятии 
добывающей промышленности можно 
принять 0,5); γ - удельный вес постоян-
ных затрат в издержках базисного пе-
риода; 1, 2α αi i - доля выпуска про-
дукции по отдельному предприятию в 
общем объеме выпуска продукции в ба-
зисном и отчетном периодах; общk - ко-
эффициент изменения объема выпуска 
продукции в целом по компании в от-
четном периоде; 
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общ1, общ2g g - объем выпуска продукции 
по компании в базисном и отчетном 
периодах; ζ - коэффициент роста затрат 
на производство продукции с учетом 
инфляционного процесса. 

Приведенная экономико-матема-
тическая модель может быть исполь-
зована для оценки ценности компании, 
генерирующей денежные потоки от 
основной деятельности входящих в 
состав компании отдельных предпри-
ятий. 

В этом случае у компании имеется 
возможность регулирования в перс-
пективном плане развитие отдельных 
предприятий с целью максимизации 
ценности компании в целом. 

Факторами роста компании могут 
быть следующие составляющие: при-
быль, получаемая от производственного, 
инвестиционного и финансового видов 
деятельности на отдельных предприяти-
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ях, денежный поток, обусловленный 
увеличением объема продаж продукции, 
скорость оборачиваемости оборотных 
средств, повышение конкурентоспособ-
ности предприятия. 

Реализация экономико-математи-
ческой модели формирования ценности 
бизнеса с учетом факторов роста позво-

ляет обеспечить равномерное развитие 
всех предприятий в составе компании  
на основе осуществления своевремен-
ной полной технической оснащенности 
нуждающихся в этом предприятий, не 
снижая общей эффективности произ-
водства по компании в целом. 
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